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URBS

CIVITAS

CONVIVENCIA

COMPETITIVIDAD



La ciudad es una idea
Una idea en el tiempo
Una idea colectiva

Es la maxima expresion de la creatividad
humana



La ciudad es una idea colectiva en el tiempo, un
proyecto continuo

Como un organismo Vivo...
...crece, cambia, se transforma,
Es el escenario de nuestras vidas

Es un espacio para vivir....estudiar, aprender, creatr,
trabajar, hacer negocios, divertirse

Es un escenario para la competitividad

Y debe ser un espacio para la felicidad



El proyecto urbano puede gestionarse desde una
vision estratégica

La culturay el turismo son un ambito estratégico en el
desarrollo de la ciudad...en su dimension fisica, y en
su dimension de conocimiento

HARD- URBS - FORMA FISICA e INFRAESTRUCTURA

SOFT - CIVITAS - CONOCIMIENTO ,CULTURA, CREATIVIDAD,
SERVICIOS, INNOVACION, TURISMO



Desarrollo urbano

Diversificacion
3 economica
Cohesion
. Posicionamient:
Social

DESARROLLO INTEGRAL

INNOVACION

MEJORA DE LA COMPETIVIDAD DE
LAS CIUDADES Y TERRITORIOS



DESARROLLO HUMANO

Crecimiento econémico y calidad de vida



4 pilares del desarrollo humano sostenible:

-Econdmico
-Social
-Medioambiental
-Cultural



Topicos:

La cultura es un gasto

Realidad: la cultura puede ser una
Inversion estratégica (Barcelona)

La Cultura en Espana es el 4% del PIB, y
supone el 1,7 del gasto publico.

Es un factor fundamental para la creacion
de singularidad y competitividad de la
oferta turisticay de un territorio.



No hay recursos

7\

No hay resultados
Desencuentro

\ /

No hay argumentos para
obtener mas recursos




L a vision de la cultura:

- La tradicion estética. “ALTA CULTURA” (Aristotoles, etc.)

Las artes, la creacion y el conocimiento.

- La vision antropologica “Todo es cultura — The way of
life”(Malinowki, R. Williams, etc...)

- La cultura como industria y consumo. (Copyrights, EC,
etc...)

Las tres visiones coexisten y se requieren



Preservar la memoria

Transferir informacion
y conocimiento

Impulsar la creacidn artistica
y la produccion cientifica

Impulsar el desarrollo de la
economia creativa



Dimensiones de un proyecto
cultural:

Dimension cientifico-cultural-
artistica

Dimension economica

Dimension social



ECONOMIA CREATIVA

La interseccion entre cultura, tecnologia y
gestion.



GESTION

CULTURA




LULTURA y ECONOMIA CREATIVA

Arquitectura

y gestion Museos, centros

Uitz culturales y o
patrimonio entretenimientd

Contenidos
audiovisuales,

Publicidad y cine, tv... B
comunicacion Diseno y moda

Fiestay

. Artesania
Tradiciones

Creacion
artistica




Una Ion sin la vibrante
artistas, escritores, disena
actores, bailarines, musicos, pint
ingenieros, cientificos, investiga
intelectuales no dispondra del c
basico para triunfar en la econo
informacion, y estara obligada a
Ideas elaboradas en otras partes.

nto

rde

SHUEURIRYE I

“De la economiade lainformacion ala
economia creativa”.



¢Como fortalecer la vinculacion de las politicas culturales y
turisticas con el fomento de la creatividad y la innovacion en
los proyectos de desarrollo ?

Para fortalecer las politicas culturales vy turisticas dirigidas al fomento de
la creatividad es necesario incidir en los procesos de innovacion.

El Manual de Oslo distingue cuatro ambitos desde los que incidir en la
innovacion:

e El producto

* Los procesos
* El marketing

e Laorganizacion



Comparacion sectorial

SECTOR
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UNCTAD, Edna Duisenberg

Economia creativa

un enfoque holistico y multidisciplinario,
manejando la interfaz entre la economia, la
cultura y la tecnologia, concentrada en la
predominancia de productos y servicios con
contenido creativo, valor cultural y
objetivos de mercado.



La cultura emprendedoray el
desarrollo

_La importancia de la viabilidad en los
oroyectos individuales y colectivos

a importancia de las micro-empresas

El rol de las pequenas y medianas empresas
L0s “clusters” creativos

0s grupos de competitividad

L0s proyectos de desarrollo urbanoy
territorial

Las ciudades creativas




El cambio digital

Creadores

Consumidores/usuarios
Cambio digital

Prosumidores

Local y global: glocal



Desarrollo turistico

Recursos culturales y naturales
+

Infraestructuras y servicios

+

Comercializacion vy distribucion
+

atencion al cliente =

Producto Turistico



La gobernanza

Vision publica

Vision privada

Colaboracion publico-privada

La mirada transdisciplinar e intersectorial
La implicacion de las comunidades

Participar no s6lo de las soluciones, sino de la
deteccion de los problemas.



CULTURA

ECONOMIA CREATIVA

TURISMO

DESARROLLO

DESARROLLO ECONOMICO y CALIDAD DE VIDA
COMPETIVIDAD PARA LOS TERRITORIOS

INNOVACION



Parques y playas

Parques y jardines urbanos: 6,7 m2/habitante
Playas: 4,7 km

Movilidad sostenible (2010):

Transporte publico: 42%
A piey en bicicleta: 32%
En vehiculo privado: 26 %



PIB per capita, en paridad al poder de compra de
Cataluna: 122,00 (indice de la Union Europea=100,00)

Especializacion productiva:
Agricultura: 0,3%
Industria: 10,2%

Construccion: 4,7%

Servicios: 84,8%

Inversion extranjera en Barcelona: 29,5%

Exportaciones de Barcelona al mundo: 21,2% de las
exportaciones de Espana (2008)



Barcelonay la economia creativa en el PIB (GDP)

Impacto de la cultura 4,2 %
Sector media 5,3 %
Diseno, arquitectura y moda 2,7 %
12,2 %
Turismo 12 %

Total aproximado con turismo 24 %



TURISMO mundial, datos 2010y 2011, y
perspectivas 2012:

20009: 915 millones de personas
2010: 935 millones de personas
2011: 980 millones de personas

2012: 1.030 millones de personas



TURISMO

23.000.000 de turistas y visitantes (2011) ( 7.000.000 de turistas)

21,5 % turismo de negocios, ferias y congresos
75% 1% turismo cultural y vacaciones
3,5% otros motivos

Turismo internacional: 70,8%
Turismo espanol: 29,2 %

Turistas procedentes de cruceros: 2.397.850
Hoteles: 310

Habitaciones: 29.143

Camas: 56.695

NUmero de congresos y reuniones: 2.482
Asistentes a congresos y reuniones: 800.902



Cultura

Bibliotecas: 32
Usuarios de las bibliotecas: 5.5756.946

Museos: 54
Usuarios de museos y centros de exposicion:
21.514.078

Usuarios de centros culturales y ludicos: 23.640.074

Espectadores de teatro: 2.816.283
Centros deportivos publicos: 1.511
Usuarios de centros deportivos: 358.476

Barcelona es |la ciudad europea con mas
monumentos declarados Patrimonio Mundial por
UNESCO: 5



Lareinvencion de la ciudad es un proceso continuo

Los grandes eventos y las grandes infraestructuras pueden
ser instrumentos poderosos de mejora urbana si se disenan
y planifican con una vision estratégica.

Son factores fundamentales:

El liderazgo del sector publico
sLa colaboracion publico-privada
La vision transdisciplinar

*El consenso

sLa continuidad institucional

El dialogo y participacion de la ciudadania



Reflexiones sobre las ciudades y la revolucion
digital

En la globalizacion
ESPACIO y TIEMPO han colapsado
CENTRO y PERIFERIA SE CONFUNDEN

Ruralizar lo urbano (ciudades mas
sostenibles y amables)

Urbanizar lo rural (territorios innovadores y
dinamicos)



sLa cultura es el motor de la economia creativay el
turismo

sLa agenda cultural (cultura, educacion y aprendizaje)
debe estar en el centro de la nueva economia

sLa ciudad es una expresion cultural

sLareinvencion de una ciudad debe basarse en una
Idea cultural. Cultura y turismo son sectores
estratégicos.



Saber leer el pasado, el espiritu y larealidad de la
ciudad

Para desarrollar proyectos de innovacion y futuro

La culturay el turismo son motores de ese desarrollo



La gobernanza

Vision publica

Vision privada

Colaboracion publico-privada

La mirada transdisciplinar e intersectorial
La implicacion de las comunidades

Participar no s6lo de las soluciones, sino de la
deteccion de los problemas.



De las ideas a la transformacion y mejora de
la realidad: progreso, desarrollo

IDEAS
ORGANIZACION

RECURSOS
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